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CORPORATE DESIGN DER SPORTSCHULE HENNEF

zu den Designern:

Helge Rieder und Oliver Henn von 804© haben beide an der Fachhoch-
schule Disseldorf studiert.

Als diplomierte Designer flr Visuelle Kommunikation starteten sie neben
der Arbeit fur namhafte Werbeagenturen ihre Karriere bei Nitsch Design,
wo sie zusammen mit Heiner Nitsch maRgeblich an der Entwicklung des
Corporate Design fiir die Deutsche Post AG, der Postbank, McPaper und
DHL beteiligt waren.

1999 erfolgte die Selbstandigkeit der Designer und 2002 griindeten Sie
das Designbiiro 804© GRAPHIC DESIGN. Schwerpunktarbeit der Design-
agentur ist heute Corporate Design/Corporate Communication

804° GRAPHIC DESIGN hat das Corporate Design der renommierten Sportschule Hennef
liberarbeitet. Nachdem 804®© die traditionsreiche Sportschule bereits seit mehr als zwei
Jahren in allen Fragen der Unternehmenskommunikation betreut, hat der Geschaftsfiihrer
Andreas Eichwede sich entschlossen nun auch den grundlegenden Gestaltungskonstanten
rund um das visuelle Exscheinungsbild einen Facelift zu unterziehen.

»Im Rahmen unserer Modernisierungsmaftnahmen hat 804© bereits ein modernes
Wegeleitsystem entwickelt. Weiterhin wurden sukksesive viele interne Kommunikati-
onsmedien optimiert und iiberarbeitet. Nachdem wir das alte Logo mehrere Jahre iso-
liert betrachtet und verwendet hatten, sollte nun endlich ein ganzheitliches Redesign
stattfinden.« sagt Andreas Eichwede.

»Es existierte vor unserer Zusammenarbeit kein wiedererkennbares Erschei-
nungsbild. Auer dem Logotype war kein Gestaltungssystem vorhanden. Da haben wir
um das Logotype herum Gestaltungskonstanten wie Schrift, Farbklima und ein Layout-
system entwickelt, um die Wiedererkennung der einzelner Medien zu verbessern.« sagt
Oliver Henn, einer der beiden Geschaftsfiihrer und Inhaber von 804© GRAPHIC DESIGN.

»Flr das aktuelle Redesign haben wir das Pferd von hinten aufgezaumt.« so sein
Geschdftspartner Helge Rieder. »Das neu zu entwickelnde Logotype mufite ja wiederum
zu den von uns eingefiihrten und bereits etablierten Gestaltungsparametern passen —
eine eher ungewdhnliche Vorgehensweise. Aber wir hatten diese Mdglichkeit bereits
von Beginn der Zusammenarbeit an in Betracht gezogen und waren vorbereitet.«

Die Aufgabe bestand in der Entwicklung einer eigenstdndigen und aussagekraftigen
Wortbildmarke, keine leichte Aufgabe, da weder der generische Name der Sportschule,
noch die geografische Lage oder Architektur fiir eine visuelle Umsetzung Impulse zu ge-
ben schienen.

Daraufhin hat 804© einen Figuren- und Logokanon entwickelt, der die Moglich-
keit bietet unterschiedlichste Sportarten darzustellen. Dabei bleiben die Farbwelt in-
nerhalb eines definierten Farbraums, sowie Anordnung und Anzahl der Figuren modu-
lar flexibel — der Figurenkanon kann jederzeit weiterentwickelt und ergdnzt werden.

»Die Modularitdt des Logotype-Systems ermdglicht der Sportschule ihre Leistungen
differenziert und zielgerichtet darzustellen.« so die beiden Designer.

Das Logotype-System sieht fixe und »bewegliche« Teile vor, dem entsprechend va-
riabel ist der Einsatz der Marke. Das Markenskelett bleibt unverandert, unabdingbar
fiir einen hohen Wiedererkennungswert. Die Farbenvielfalt unterstiitzt das Konzept der
sportlichen Vielfalt und visualisiert ebenfalls Internationalitat.

Dass das neue Corporate Design hervorragend funktioniert beweisen die aktualisierten
Kommunikationsmedien. Begeistert zeigte sich auch der Marketingausschuf} des Fufballver-
bandes FVM, denen das visuelle Erscheinungsbild bereits im letzten Jahr prdsentiert wurde.

http://www.sportschule-hennef.de
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